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CONCEITO

Histéria e Esséncia

A RIT nasceu do desejo de ampliar as oportunidades para que jovens se tornem
protagonistas na construcao de um mundo melhor.

Seus fundadores enxergaram na educacao nao formal um caminho potente de
transformacao. Entenderam que projetos escoteiros, esportivos, culturais e educativos
ensinam valores fundamentais — mas que era possivel ir além.

Essa expansao acontece em duas frentes. A primeira, desenvolvendo iniciativas que inspiram
jovens a experimentar, criar e liderar, unindo Escotismo, Esporte, Educacao e Cultura. A
segunda, apoiando organizacdes sociais com suporte técnico e solucées que fortalecem sua
gestao, permitindo que concentrem esforcos no que realmente importa: transformar vidas.
Mais do que uma associacao, a RIT é uma rede colaborativa, que conecta pessoas e ideias
para gerar impacto social real e duradouro.

Significado da Marca

A identidade visual da RIT traduz esse espirito de transformacao. Seu simbolo propée uma
leitura dupla: uma labareda, que move, aquece e transforma; e uma planta, que cresce,
acolhe e se renova. Duas forcas complementares, representando energia, crescimento e
impacto.

Atipografia personalizada, baseada na fonte Good Times, une formas modernas e dindmicas
com curvas suaves, reforcando a uniao entre técnica e sensibilidade. A marca comunica o que
somos: uma rede viva, em constante movimento, que conecta valores sélidos com inovacao e
propésito.




APLICACAO DA MARCA

REDE bE
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A aplicacao correta da marca RIT é essencial para garantir consisténcia, reconhecimento e
integridade visual em todas as formas de comunicacao. Esta secao apresenta as diretrizes

para o uso adequado do logotipo e de seus elementos, incluindo proporcdes, variacées,
cores e restricoes.

Seguir essas orientacdes preserva a identidade da RIT e reforca sua imagem institucional em
materiais impressos, digitais, promocionais e em parcerias com terceiros.



VERSOES DA MARCA

REDEDbE
INOVACAO &

REDEDbE

INOVACAOE
TRANSFORMACAO

REDE pe
INOVACAO &
TRANSFORMACAO

‘ Marca principal: uso preferencial em documentos institucionais e materiais de divulgacao.
‘ Versao monocromatica: para aplicacdes em preto e branco ou com limitacao de cores.
‘ Versao negativa (inversa): para fundos escuros, preservando contraste e legibilidade.

Importante: nao sao permitidas variacées nao oficiais da marca. O uso de qualquer
versao deve seguir este manual.



VERSOES DA MARCA
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Marca simplificada: ideal para aplicac6es em espacos reduzidos ou quando a marca ja
estiver claramente identificada no contexto.

Versao simplificada monocromatica: para aplicacées em preto e branco ou com limitacao de
cores.

Versao simplificada negativa (inversa): para fundos escuros, preservando contraste e
legibilidade.

Importante: ndo sao permitidas variacdes nao oficiais da marca. O uso de qualquer versao
deve seguir este manual.



VERSOES DA MARCA

0 simbolo da RIT pode ser usado isoladamente em aplicacées especificas, quando a marca ja
estiver claramente identificada no contexto ou quando o espaco exigir uma solucao mais
compacta. Seu uso reforca visualmente a identidade da RIT e deve manter legibilidade e
coeréncia com os demais elementos graficos.

0O uso isolado é permitido em:

- Pecas com espaco reduzido, como favicons, icones, bottons e etiquetas;
- Itens promocionais, como camisetas, canecas e brindes;

- Contextos em que a marca completa ja esteja presente e visivel.

Importante:

- Nao utilizar o simbolo isoladamente quando houver risco de ndo identificacao da RIT.
- Evite o uso meramente decorativo.

- Aplicacdes fora dessas situacdes devem ser aprovadas pela equipe de comunicacao.




PROIBICOES DE USO
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Para garantir a integridade da marca RIT, alguns usos sao terminantemente proibidos.
Aplicacdes incorretas comprometem a identidade visual e devem ser evitadas em qualquer
material.

Nao é permitido:

- Alterar cores, fontes ou proporcdes da marca.

- Aplicar efeitos como sombra, brilho, contorno ou gradiente.

- Esticar, inclinar, girar ou distorcer o logotipo ou o simbolo.

- Usar a marca sobre fundos sem contraste ou que dificultem a leitura.

- Inserir a marca em molduras, formas ou combinacées nao autorizadas.
- Sobrepor a marca a imagens ou elementos visuais confusos.

- Usar a marca em contextos que desrespeitem os principios da RIT.

Em caso de divida, consulte este manual ou a equipe de comunicacao da RIT.



TIPOGRRAIFIA

Good Times

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Exo2 ou Euromode

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456783

A tipografia da RIT reforca sua identidade moderna e inovadora. O uso correto das fontes
garante unidade em todas as comunicacées visuais.

Fonte Principal - Good Times: Fonte oficial da marca, com tracos futuristas e geomeétricos. E
usada em titulos, logotipos e pecas de destaque.

Fontes de Apoio - Exo 2 ou Euromode: Utilizadas em textos corridos, subtitulos e materiais
institucionais.

Em situacdes em que as fontes institucionais nao estiverem disponiveis, recomenda-se
utilizar fontes de fallback, na seguinte ordem de prioridade:

Roboto (preferencial para uso digital, disponivel no Google Fonts); Sans Serif (genérica,
garante compatibilidade com diferentes sistemas); ou Arial (como ultima alternativa, por ser
amplamente disponivel).




CORES

cmyk pantone

#0OF4855 15, 72, 85 82, 15, 0, 67
Verde Teal

Cor principal - titulos e chamadas

#622599 98, 37, 153 36, 76, O, 40

Alternativa institucional e apoio visual

As cores da RIT sao elementos essenciais da identidade visual e devem ser aplicadas de
forma consistente para reforcar o reconhecimento da marca.

Verde Teal: #0F4855
Cor principal da marca. Utilizada prioritariamente em titulos, chamadas e elementos de
destaque.

Roxo: #622599
Alternativa institucional para composicdes visuais e materiais complementares.

Laranja: #F49E27
Cor de apoio, usada pontualmente para criar contraste, destacar detalhes ou trazer calor as
composicoes.



GESTAO E ATUALIZACAO

Este Manual de Identidade Visual € um documento vivo e deve acompanhar a evolucao da
marca RIT e de suas estratégias de comunicacao.

A responsabilidade por sua gestao e atualizacdo é da equipe de comunicacdo da RIT, que
podera revisar, ampliar ou ajustar suas diretrizes sempre que necessdario para garantir
consisténcia, clareza e alinhamento com os valores institucionais.

Atualizacbes serdao registradas em versao controlada e comunicadas aos envolvidos,
especialmente quando houver impacto direto sobre materiais institucionais, projetos ou

entidades integradas.

Os arquivos oficiais da marca RIT — incluindo logotipos em diferentes versdes, formatos e
cores — podem ser acessados e baixados diretamente no site:

https://rit.org.br/marca

Modelos de documentos estdao disponiveis para colaboradores por meio do Google
Workspace da RIT (Novo -> Documentos Google -> Com base em um modelo).

Em caso de duavidas ou sugestbes sobre este manual, entre em contato com
comunicacao@rit.org.br.
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